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Fl dilema de comprar
noticias o pan

Los diarios se han incrementado, pero los lectores han bajado. Las
causas: la decision entre comprar pan o noticias y la facilidad de
obtenerlas gratuitamente de la television, dice Luis Ramiro Beltran
Salomon, premio Mc Luhan en 1983.

P.-Los periodicos se
han multiplicado y los
lectores se han reduci-
do. ¢Hay una explica-
cion para este asunto?

R. Desde hace unos
doce anos, cada vez hay
en Bolivia mas diarios y
menos lectores. Este fe-
némeno tiene desde su
arranque unos 15 afosy
su auge se da hace 5
anosy noconozco ni una
tesis universitaria, ni
estudiode ninguna agru-
pacién de comunicado-
res que haya analizado
esta problematica bajo
un método cientifico.

Una poblacién como
La Paz de 700.000 habitantes
tiene 7 diarios y ciudades de
cuatro o seis millones de habi-
tantes, comoLima, NuevaYork o
Santiago tienen dos o tres.

Es un antinomio demasiado
grande. De esos 700.000 habi-
tantes posiblemente el 40% no
tiene al espanol como su lengua
nativa y el mismo porcentje o un
poco mas, esta en una situacién
econdmica en la que comprar un
diario es un sacrificio, porque
ademas el costodeldiario parala
realidad boliviana ha crecido
demasiado. Si comparamos con
el New York Times del domingo
gue se vende a dos délares, los

iarios bolivianos en domingo
son muy caros y llegan obvia-
mente a la gente de mas alto
nivel social, cultural, educativoy
econdémico, lo cual quiere decir
que hay una tendencia pro elitis-
ta en el periodismo escrito, que
llega al 20% que es una minoria
cada vez mas chica.

Hace 10 anos el tiraje con-
juntode los diarios de Bolivia era
superior a los de hoy y habian
menos diarios, con mas tiraje y
por tanto mas lectores; hoy dia
es al revés: hay mucho mas dia-
rios y menos lectores. Ahora no
quiero decir que es mejor que
haya un diario o dos, creo que el
aumento del namero en parte ha
logrado una competencia salu-
dable que beneficia al lector.

Otro aspecto que disminuye
los lectores es la televisién, por
su oferta barata y abrumadora.

P.- Los medios escritos, te-
levisivos y radiales estan a la
caza de la publicidad...

R.- Pero la torta publicitaria
que se reparten los medios de
comunicacién es pequena. En
un pais sin industria ni comer-
cio, el periodismo escrito tiende
a ser subvencionado, porque el
periédico es'un mal negocio. La
radio es buen negocio, excelente
es televisién, porque con mini-
ma inversién tienen maximoren-
dimiento.

Lo que puede surgir, en el
momento en que se sea imposi-
ble aumentar o bajar tirada, es
un periodismo semanal infor-

El periodismo de in-
vestigacién haavanzado
en Bolivia, perono en la
noticia diaria. Por elapu-
ro no se reflexiona y es
ahi donde debe interve-
nir la jefatura de redac-
cién, que debe indicar
qué noticia debe traba-
jarse mejor. Tampoco es
necesario contextualizar
con una investigacién
profunda, porque ni el
redactor tiene tiempo
para ir tan lejos ni el
lector tiene tiempo para
consumir demasiado.
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mativo y de opinién semejante al
diario, pero mas contextualiza-
do, que la gente pueda comprar
por semana y estar bien infor-
mado.

P.- ¢Advierte usted un me-
joramiento cualitativo en los
medios?

R. No sigo sistematicamente
el periodismo en radio o televi-
sién por lo que mis impresiones
son muy leves. En la prensa
pienso que si se ha mejorado
respecto de los 10 6 12 anos
anteriores. Se ha conseguido
mayor calidad.

Hace 15 anos los periddicos
eran de muy pocas paginas y
apenas habia margen para dar
la noticia escueta del dia. Ahora
los suplementos semanales dan
el transfondo de la noticia, el
lector tiene mas oportunidades
de enterarse al detalle de ciertos
problemas o procesos, es mate-
rial comparable con la revista
que puede ser leida en ese mo-
mento o en 15 dias. Esto quiere
decir que no basta con la breve-
dad de la noticia diaria.

Hay material adicional que
no se sofnaba hace 15 afnos o un
poco mas. Hay mucha informa-
cién especializada. no digamos
los suplementos establecidos
como deportes, hogar, modas e
inclusive literaria, hay nuevos
rubros a veces propios del peri6-
dico u hospedados. Hay un enri-
quecimento muy sustantivo de
toda esa informacién que no es
noticiosa pero que si es impor-
tante para la gente.

Otro factor para que
haya mejorado nuestro
periodismo es la multi-

plicidad, en el pluralismo de
opiniones; aun en la misma pa-
%lna hay opiniones divergentes.

sto es positivo para el espiritu
democratico y util para que el
lector no sea guiado por un ca-
mino unilateral, sino que tenga
varias opciones.

En el aspecto fisico, desde
hace unos anos hay un esfuerzo
por hacer un diseno de diagra-
macién mas moderno y agil. No
basta con lo que se escribe sino
que hay que saber mostrar.

Estos dos fenémenos, el con-
tenido y la parte grafico fisica,
tienen en parte otra explicacién:
la competencia con la televisién.
Hay tantos canales de televisién
en Bolivia yla informacién es tan
rapida, que la gente se engolosi-
na y se acostumbra a sentarse
frente a la caja. Los periédicos
defienden su negocio con el co-
lor, el dibujo, la fotografia y un
disefno mas dinamico.

Por otro lado los diarios de
alcance nacional eran dos o tres
de La Paz, hoy dia en las ciuda-
des del eje de poblacién, hay
diarios de alcance nacional.

A esto se agrega un factor
que no es mérito de la profesién
periédistica sino del cambio po-
litico. Con la democratizacién,
se reconquista la libertad de
opinién, que aunque no es per-
fecta permite un grado muy
apreciable de libertad de infor-
macion. La libertad es mas pro-
picia para la creatividad del pe-

riodista.
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