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Luis Ramiro Beltrdn y las Radios del Pueblo

“Saco pecho por la N
comunicacion popular en Bolivia”

Pregunta (P).- El comunica-
dor popular cubano José Igna-
cio Lopez Vigil senala que las
llamadas radios educativas y
populares, pueden ser conside-
radas en conjunto radios comu-
nitarias, sin importar su “ape-
llido” ni su propiedad social,
privada o estatal, mientras el
pueblo las identifique como su-
yas. (Esta Ud. de acuerdo con
esa posiciéon?

Respuesta (R).- Si y no. Los
“apellidos™ de educativas, popu-
lares o alternativas no son impor-
tantes, en tanto sean medios que
tengan en comun la vocacién de
servicio al pueblo, sin fines co-
merciales. Desde esta perspectiva
yo las pongo en una sola bolsa
también, pero las llamo Radios
del Pueblo y no comunitarias,
porque éstas ultimas son, en mi
opinién, un subgrupo del conjun-
to y justamente para hablar de
estas radios comunitarias es que
tenemos 3ue' considerar el tipode
propiedad y su caracter autoges-
tionario, porque esos dos elemen-
toslas hace diferentes delas otras
Radios del Pueblo.

En ese sentido, una radio co-
munitaria es una emisora de pro-
piedad popular y colectiva, .que
pertenece y es dirigida (autogestio-
naria) por un sindicato obrero, una
comunidad campesina o una agru-
pacién vecinal urbana. Son ellos

uenes la manejan desde el encen-
dodel transmisior, la elaboracién
de los guiones y lalocucién.

P.- Citenos algunos ejemplos
en Bolivia. . .

R.- Los ejemplos tipicos en
nuestro pais son las radios mine-
ras y las campesinas.

Las'mineras fueron precurso-
ras de las radios comunitarias en
Latinoamérica desde mediados de
los anos 40, reapareciendo con

- fuerza después de la Revolucién
Nacional de 1952. En el mejor de
sus momentos sumaron 27 emi-
soras que dependian directamen-
te de los sindicatos y cuyo trabajo

_era primordialmente politico.

Esos mineros, que ganaban
salarios de hambre daban sus
cuotas para sostener sus medios
de expresién, practicaron la co-
municacién alternaiiva en Boli-

‘via, muchos anos antes que se

‘conociera cualquier teoria al res-
pecto. De todas ellas, hoy quedan

=s6lo 5 6 6, después de haber so-¥

‘¢ -portado la crisis de; 1985y el:

debilitamiento de los’sindicatos. *
Las radios campesinas sonun
fenémeno de los anos 70. La pri-

“Mi admiracion va a las radios mineras y a
las campesinas pequenas, porque significan

‘el poder del pueblo raso para expresarse,

abrirse hacia la nacion, reclamar por sus
derechos con voz propia y servirse del
medio en su cotidianeidad”, afirma el
estudioso de la comunicacion y premio Mac
Luhan, Luis Ramiro Beltran.

mera se llamé Sukaj Mallku
(1971), fue creada por campesi-
nos de la comunidad Payoco de la
provincia. Carangas de Oruro y
lamentablemente tuvo una vida
efimera.

Yuraq Molino es otra emisora
comunitaria, creada en 1985 por
la Sub Central campesina del
mismo nombre, que agrupa a 25
sindicatos de una regién agricola
de Cochabamba, con el apoyo del
Instituto Nacional de Educacién
parael Desarrollo Rural (INEDER).

Yuraq Molino llega a una po-
blacién de 40 mil habitantes en
una zona conmalos caminos. Esta
administrada por un consejo inte-
gradopor delegados de las comuni-
dades y alguna gente del INEDER,
pero poco a poco esta institucién
estadejando el mando de la emiso-
ra a cargo de los lugarenos.

Podemos citar también a Ma-
llku Kiririya del norte de Potosi,
que sale al aire desde 1990 gracias
a los aportes de los ayllus de los
?rededores, sin subsidio alguno

e organizacién externa. Se su-
marian a esta lista las radios co-
chabambinas Arani Chiwalaquiy
Radio Rajay Pampa de Mizque.

Esteformatoderadios campe-
sinas, junto con las mineras, que
llegan a la docena en Bolivia, son
las que se pueden llamar estricta-
mente radios comunitarias.

P.- Aparte de las comunita-
rias, ¢cudles otras son radios
del pueblo?

R.- Las radios educativas que
son parte de la red de Educacién
Radiofénica de Bolivia (ERBOL),
subvencionadas por la Iglesia
Catolica.

Hay un otro grupo interesante
de radios campesinas nuevas que

tenecen alas comunidades ubi-
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ARIALPA. Si bien éstas son de pro-
pledad colectiva y son autogestio-

narias, reciben publicidad, lo que
las situaria en un formato hibrido
de las comunitarias que no difun-
den avisos comerciales. No digo
mas de estas radios porque no las
conozco de cerca.

P.- ¢, Se incluye en su lista la -

radio Metropolitana de La Paz,
que se autodenomina la Radio
del Pueblo?

R.- Hay que reconocer que en
ese medio se dio una apertura,
aunque sea parcial, a todo el pue-
blo aymara refugiado en la ciudad
de LaPaz, que no eraescuchgdo en
otros medios. Pero es una emisora
comercial ante todo, que aventaja
de lejos a las demas de su género
por haber dado paso a la participa-
cién del pueblo, pero que no alcan-
za a ser una Radio del Pueblo por-
que no es del pueblo, el pueblo no
la ha hecho. Esa radio, como otras
de Cochabamba y Potosi, estan en
esa orbita de acercamiento a la
base popular, pero yo no las deno-
minaria como Radios del Pueblo.

CON VOZ PROPIA

P.- ¢ Cual es la necesidad de
diferenciar a las radios comuni-
tarias de las otras Radios del
Pueblo, si todas ellas desempe-
nan un servicio popular?

R.- En términos de impacto en
la comunicacion, lasradios comu-
nitarias son las mas interesantes,
porque conellas, es el puebloquien
hace comunicacién por si mismo.

Mi admiracién va a las radios
mineras y a las campesinas pe-
quenas, porque siginifican el po-
der dei pueblo raso para expre-
sarse, abrirse hacia la nacién,
reclamar por sus derechos con
voz propiay servirse del medio en
su cotidianeidad.

Colecc. LR Beltran
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La Paz, Bolivia,
domingo 5 de enero
de 1997

dios del Pueblo compitan con
las comerciales en programa-
cién y tecnologia, en pos de
ganar mas audiencia sin ceder
por eso sus principios?

R.- Las radios educativas ca-
télicas y todas aquellas cuyo fi-
nanciamiento institucional peli--
gra, deben ser las que se preocu-
pen por mejorar su calidad de
produccién, su tecnologia y ga-
narle espacios de audiencia a las
radios comerciales para competir
con ellas.

No pasa lo mismo con las ra-
dids comunitarias, que no necesi-
tan ganarse una audiencia por-
que las comunidades que las es-
cuchan tienen la motivacién de
expresarse en esos medios, mas
allad de que su programacién sea
una maravilla o que el sonido sea
perfecto. Eso es secundario para
ellos mientras puedan decir “aqui
estamos, esctiichenos”.

Ahora, si tuvieran los recur-
sos para hacerlo, bienvenido,

“pero es dificil imaginarse que’

eso sea posible para gente que
tiene que vender unas cebolli-
tas en la feria del lugar para
pagar un litro de kerosene, que
permita funcionar un par de
horas un transmisor que es un
aparatito de juguete, como es el
caso de la radio Yuraq Molino
que funciona sélo sabado y do-
mingo por la falta de recursos y
gente.

Ademas, comunicacién no es
aparato, sino seres humanos y
por tanto, poco se gana con una
gran capacidad tecnolégica si no
se tiene el espiritu para hacer
comunicacién.

Por este hecho, las radios co-
munitarias no deben tender a
volverse medios masivos, sino
regionales, para que sigan trans-
mitiendo las voces de las subcul-
turas, lo que los medios masivos
no consiguen porque apuntan a
la homogeneizacién.

Por eso, mientras el pueblo
sienta la necesidad de manifes-
tarse, seguira apoderandose del
medio radio, aunque no tenga
mayor -tecnologia, ni su trabajo
sea profesional, o no cuente con
dinero suficiente.

Y es que precisamente su
mayor mérito esta que en medio
de esa precariedad hay una la-
bor preciada. Por eso yo soy un :
hincha fanatico de esta comu- °
nicacién popuilar' tan poderosal

LAS RADIOS COMUNITARIAS NO -~ por ¥1& H5$ Bolivia. Sacq pecho.

DEBEN SER MASIVAS
P.-¢(Es posible que las Ra-

por ella.





