/EZ Belay (¥ . Cresg)) Gloid 12,1997 (Scegd

. *
B RN E L B

R T

PR
- N

Luis Ramiro Beltran:

|2Pligteca3 Universigage |
Catdiica Bojjyi

»

az ]

na-lap

V. ¥ 6P )

Politicos no usan adecuadamente
los medios de comunicacion

| escritor boliviano Luis

Ramiro Beltran, sostuvo
que los canditados politicos
no estan utilizando como se
debe los medios de comuni-
cacion que tienen a su dis-
posicion, para realizar sus
campanas proselitistas con
miras a las préximas elec-
ciones.
Los candidatos no deben ci-
frar todo su contacto con el
pueblo en el uso de los me-
dios masivos de comunica-
cién, mas bien deben acce-
der a las organizaciones po-
pulares como sindicatos, fe-
deraciones campesinas,
juntas vecinales y a todas
las agrupaciones de la co-
munidad con mensajes in-
terpersonales, opind. Esto
implica mayor tiempo y es
mas dificil, pero la conducta
electoral no puede resolver-
se simplemente por una pro-
paganda de medio minuto en
una cadena de television. Los
spots, dijo, sélo deben servir
para estimular, respaldar y re-
cordar las propuestas de los
politicos, porque en un tiem-
po tan corto no se puede de-
sir nada.
“Los candidatos deben ex-
plicarle al pueblo qué es lo
que pretenden hacer con-
cretamente, no llenarlos de
promesas superficiales; an-
te la problematica del pais,

-No deben cifrar todo su contacto con el
pueblo en el uso de los medios masivos,
mas bien deben acceder a las organizacio-
nes populares porque la conducta electo-
ral no puede resolverse por una propa-
ganda de medio minuto en la television-

qué es lo que son capaces
de realizar en caso de ga-
nar. Asi el pueblo tendria
una base para decidir, inde-
pendientemente de la sim-
patia o antipatia”, manifestd.
La influencia de los medios
de comunicacion, asevero
Beltran, no hara que la gen-
te vote a favor 0 en contra
de alguien, contribuird, pero
mas lo haréan los contactos
personales, familiares, de
amigos y companeros de

‘trabajo, cotejando las opi-

niones.

No se debe atribuir a los
medios una capacidad de
jeringa hipodérmica, en el
sentido de que seran capa-
ces por si solos de determi-
nar la-conducta de la gente,
ésta vive en redes de in-
fluencia social que estable-
ce su comportamiento final,
la propaganda le trasmite un
mensaje simplemente.
Segun el escritor, para que
las propagandas politicas
tengan influencia en la po-
blacién, deben tocar lo inte-
lectual y lo emocional al

mismo tiempo. En este mo-
mento se estd tocando méas
que todo la parte emotiva
porque se esta dando poca
informacion.

“Los estudios senalan que
los medios de comunicacion
son mas capaces de forjar
actitudes nuevas, que de re-
mover las ya establecidas y
enraizadas. Si una persona
tiene un prejuicio bien for-
mado, es muy dificil que las
propagandas lo cambien, es
la relacion interpersonal la
que puede hacerlo”, afirm.

DIALOGO RADIAL

Y GUERRA SUCIA
Respecto a la utilizacion de
las cadenas radiales para
entablar didlogo con los
candidatos, admitié que es
una forma excelente a tra-
vés de la cual los politicos
se hagan conocer con su
pueblo y les informen sobre
sus propuestas electorales.
La radio, aseguro, es el me-
dio que llega a una mayor
cantidad de personas en
Bolivia, por lo tanto el didlo-

Luis Ramiro Beltran,
escritor boliviano

go que estan sosteniendo
los periodistas con los can-
didatos es muy valioso por-
que es dar informacion, opi-.
nion y ocasion de reaccion,

- pudiendo conversar con la

gente y hacerse con mas
énfasis.

‘Don Luis Ramiro Beltran,

por ultimo, expresd que
afortunadamente la guerra
sucia entre politicos ya esta
pasando, pero de continuar
el impacto sera negativo en
la poblacién, haciendo que
se decepcione y se moleste,
y perjudicando al candidato
.que haga uso de esa gue-
rra. No obstante, es dificil
juzgar exactamente la im-
presidn que tienen las per-
sonas sin realizar un estu-
dio, anadio.



