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Evidencia regional sobre el
acesso y uso de Internet por
ninos, ninas y adolescentes
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DESTAQUES DEL INFORME REGIONAL

El uso de Internet por parte de nifios, nifias y adolescentes es Se ot S in
practicamente universal en Ameérica Latina abordaje integral

 Conectividad

Se produce en condiciones de gran desigualdad significativa

socioeconomica, educativa, de habilidades digitales criticas
« Habilidades digitales

Se inicia a edades cada vez mas tempranas, en entornos  Orientacion a
digitales no disenados para proteger y promover a la infancia familias

« Marcos normativos:
proteccion y
prevencion

Conlleva oportunidades de aprendizaje y participacion, asi

COMO mayor exposicion a experiencias y contenidos
inadecuados para su edad




PERFIL PROPIO EN REDES SOCIALES Y APUESTAS EN LINEA

Ninos, ninas y adolescentes usuarios de Internet de entre 9 y 17 anos (%)

Tiene perfil proprio en redes Sociales (%) Apuestas online en el ultimo ano - Argentina (%)
(Base: NNA usuarios de Internet) (Base: NNA usuarios de Internet)
Grupos de edad NSE

9-10 11-12 13-14 Total Alto Medio Bajo

Bolivia 33 53 73 Conoce 47 61 50 40

Brasil 64 79 91 Aposto 24 23 25 19

Argentina 83 93 98 Fuente: UNICEF/UNESCO (2025).

Uruguay 57 75 88

Fuente: elaboracion propia sobre la base de Cetic.br | NIC.br
(2025); 1ICC, Save the Children Bolivia, y ChildFund (2025);
UNICEF (2023); UNICEF/UNESCO (2025).
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[ININAS/NINOS/ADOLESCENTES] ,
HABILIDADES PARA EL USO DE INTERNET — ASPECTOS CRITICOS (2024)

Total de usuarios de Internet de entre 9 y 17 anos (%)

Ninas, niios y adolescentes que estan de acuerdo en que.. .

52 % estan de acuerdo con la afirmacién
“todos encuentran la misma
informacién cuando buscan cosas en
Internet”

Las empresas pagan a personas
para que usen sus productos en los
videos y contenidos que

publican en Internet

50% estan de acuerdo con la afirmacion: Dar un ‘me gusta’ o compartir una
“el primer resultado de una busqueda publicacion puede tener un impacto
en Internet es siempre la mejor fuente negativo en otras personas

de informacion”

Usar hashtags aumenta la visibilidad
de una publicacion en Internet

0 - . .
45% estan de acuerdo con la afirmacion:

“la primera publicacion que ven en
redes sociales es la ultima ‘posteada’
por uno de sus contactos”

B De 11 a 12 anos m De 13 a 14 anos ®m De 15 a 17 anos

Fonte: CGl.br. TIC Kids Online Brasil. https://cetic.br/es/pesquisa/kids-online/



Proteccion de ninos, nihas y
adolescentes en ambientes
digitales
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Estatuto Digital da Crianca e do Adolescente (ECA Digital) - Ejes

LEY N° 15.211, DE 17 DE SETIEMBRE DE 2025, BRASIL

Garantizar privacidad y _ Prevenir el acceso y uso Posibilitar supervisién
proteccion inadecuado de productos o parental

servicios digitales
» Configuraciones, herramientas y

*  Configuraciones protectoras por *  Mecanismos de comprobacion de salvaguardas tecnoldgicas que
defecto, considerando la edad para acceso a contenidos, oermitan supervisar, limitar y
autonomia y el desarrollo productos o servicios digitales

gerenciar el uso del servicio y del
contenido al que se acede,
segun franja de etaria, asi como
el tratamiento de datos

gradual del individuo
» Sistemas y procesos disenados

para impedir el contacto con

« Configuraciones con el grado contenidos inadecuados :
mas alto de proteccion de SEECEICSICENFL S
privacidad y datos personales, * Recursos o congxién con servicios . Configuraciones y
por defecto de apoyo emocional y de herramientas acessibles y

bienestar; canales accesibles para

o ; faciles de usar
recibir denuncias

Texto completo de la ley disponible en:
https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/_ato02023-2026/2025/lei/L15211.htm

cetier niehr egibr


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2023-2026/2025/lei/L15211.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2023-2026/2025/lei/L15211.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2023-2026/2025/lei/L15211.htm

Destaques ECA Digital (continuacién)

LEY N° 15.211, DE 17 DE SETIEMBRE DE 2025, BRASIL

Impedir publicidad Impedir cajas de Promover transparencia y
comercial direccionada recompensa prestacion de cuentas
« Vedado el uso de técnicas de * Vedadas las cajas de recompensa ) MedidasdparQNidentiijar
perfilamiento para direcionar (loot bIO){es) ofrecidgs NJVEgRE cusntas - Inmos Y RS &0
electronicos direccionados a NNA RSBl

publicidad comercial a NNA

o de accesso probable por ellos , -
P P * Detalle de métodos utilizados y

presentacion de resultados de

« Vedada la monetizacion de evaluaciones de impacto
contenidos que retratan NNA en * Funcionalidades de interaccion
contextos propios del universo limitadas en juegos online, * Identificacién y gestion de
sexual adulto garantizando consentimento de riesgos a la seguridad y la salud
los responsables de NNA

Texto completo de la ley disponible en:
https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/_ato02023-2026/2025/lei/L15211.htm
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https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2023-2026/2025/lei/L15211.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2023-2026/2025/lei/L15211.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2023-2026/2025/lei/L15211.htm

Kids Online: papel estratégico
en la defensa de los derechos
de la infanciay la
adolescencia
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ECA Digital: impedir el acceso y uso de productos o servicios inadecuados

Obligacion Indicadores Preguntas (Kids Online Brasil)
G18 - Nifos, nihas y T10. En los ultimos 12 meses, viste alguno de estos temas en Internet?
adolescentes, por contenidos A. Formas de auto-lesionarse fisicamente

B. Formas de cometer suicidio

con los cuales tuvieron
C. Formas para quedar muy delgado(a)

contacto en Internet en los D. Experiencias con el uso de drogas
ultimos 12 meses — F. Escenas de violencia o con mucha sangre
.z . E. No vio ninguna de esas cosas
Autolesion y contendio G. No sabe
sensible H. Prefiere no responder

b6 Art. 6° (...) prevenir e mitigar riscos de acesso, exposicao, recomendacao ou facilitacao de contato com os
seguintes conteudos, produtos ou praticas:

decuados para la edad

| — exploracao e abuso sexual;

Il — violéncia fisica, intimidacao sistematica virtual e assédio;

Il — indugdo, incitacao, instigacao ou auxilio, por meio de instru¢cdes ou orientagdes, a praticas ou comportamentos
que levem a danos a saude fisica ou mental de criancas e de adolescentes, tais como violéncia fisica ou assédio
psicoldgico a outras criancas e adolescentes, uso de substancias que causem dependéncia quimica ou psicoldgica,
autodiagnostico e automedicagao, automutilagao e suicidio; (...)

VI — conteudo pornografico. Jg

Servicios Ina
contacto con contnidos inadecuados

Impedir el acceso y uso de productos o
Sistemas y procesos proyectados para impedir el
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ECA Digital: iImpedir publicidad comercial direccionada a nifios y nifias

Obrigacao

Impedir publicidad comercial direcionada

Vedadas técnicas de perfilamento, o emprego de

analise emocional, de realidade aumentada, de

realidade estendida e de realidade virtual

Indicadores

F1 - Ninhos, ninas y
adolescentes, por tipo de
plataforma en la que
tuvieron contacto con
propaganda o publicidad en
los ultimos 12 meses

F8 - Nihos, nihas y
adolescentes, por formas
de divulgacion de
productos o marcas que
vieron en Internet en los
ultimos 12 meses

Preguntas (nifos, nifias y adolescentes)

P1. En los ultimos 12 meses, viste alguna propaganda de algun producto o marca
A. En Facebook, Instagram, Twitter, TikTok u otra red social

B. En mensajes de Whatsapp, o de Snapchat

C. En un e-mail

D. En un sitio de juegos

E. En un mensaje SMS no celular

F. En sitios de videos, como por ejemplo, YouTube

H. En revistas, diarios ou gibis

|. En algln outro lugar (ESPONTANEO).

P4. En los ultimos 12 meses, viste en Internet videos, fotos o textos con personas
A. Mostrando productos que alguna marca les dio

B. Ensefiando como usar algun producto

C. Haciendo desafios ou juegos com algun producto o marca

D. Yendo a tiendas o eventos para mostrar algun producto ou marca

E. Sorteos o concursos de productos o marcas

F. Abriendo el envoltorio de un producto

G. Divulgando juegos de apuestas
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La proxima frontera: uso de IA
generativa por ninos, ninas y
adolescentes
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[NINAS/NINOS/ADOLESCENTES]

Total de la poblacion de entre 9 y 17 anos (%)

de NNA usuarios de
Internet en Brasil
reportaron usar |A

generativa
® 9a10 ® 11a12
Hacer la tarea o estudiar * ®
Buscar informacion - o—o— L B

Crear contenidos o0

K=
Hablar sobre problemas o P

emociones

Fuente: Cetic.br | NIC.br (2025)

|A GENERATIVA'Y CONTENIDOS RELACIONADQOS CON SALUD

Temas relacionados con salud (%)

(Base: NNA usuarios de Internet de 11 a 17 anos)

Dietas

Ejercicios y deportes

Enfermedades y
tratamientos

Sentimientos, salud
mental

Medicamentos

Sexualidad

Grupos de edad

11-12 13-14 15-17

59 50 58 66
43 33 | 41 | 51
34 27 34 40
o o[ B
23 17 23 26
19 4 16 31

Fuente: Cetic.br | NIC.br (2025)
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